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CUỘC THI
SINH VIÊN CNTT VỚI Ý TƯỞNG KHỞI NGHIỆP 2026


TÊN DỰ ÁN
	
	


NHÓM/CÁ NHÂN THỰC HIỆN: (danh sách thành viên không quá 05 người)
1. .	
1. .	
1. .	
1. .	
1. .	
GIẢNG VIÊN HƯỚNG DẪN: ………………………………………………………….

TP. Hồ Chí Minh, tháng …/2026
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Trang thứ 2
A. Thông tin vắn tắt về các thành viên tham gia dự án (bắt buộc):

1. Tên dự án:………………………………………………………………………….
2. Địa điểm triển khai dự án (Dự kiến):………………………………………………
3. Thời điểm triển khai dự án (Dự kiến):……………………………………………..
4. Danh sách thành viên trong nhóm:

	STT
	Họ tên
	SĐT
	Email
	MSSV
	Lớp
	Chuyên ngành
	Ghi chú
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	Trưởng nhóm
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Câu hỏi  dành cho các thành viên trong nhóm
- Bạn muốn mình làm nghề gì trong 10 năm tới ?
- Nếu có 3 điều ước, Bạn ước mình có được những gì trong 10 năm tới ?
- Hiện tại bạn đã có những điểm mạnh nào để biến ước mơ thành hiện thực ?



Trang thứ 3
B. Tóm tắt dự án
· Mô tả sản phẩm/dịch vụ : Sản phẩm dịch vụ đó là gì?  Đã có sản phẩm dịch vụ hay mới là ý tưởng?
· Lý do khách hàng chọn sản phẩm, giải pháp của dự án thay vì lựa chọn các sản phẩm khác?
C. Vai trò, tầm quan trọng của ý tưởng
1. Tính độc đáo, sáng tạo
Sản phẩm dịch vụ là hoàn toàn mới chưa có trên thị trường. Nếu là sản phẩm đã có trên thị trường thì cần nêu giá trị khác biệt của sản phẩm so với các sản phẩm khác trên thị trường.
2.  Năng lực tổ chức thực hiện 
- Đội ngũ thực hiện triển khai dự án gồm những ai, chuyên môn của mỗi thành viên?
- Năng lực về tài chính: Dự kiến tổng dự án cần bao nhiêu tiền? Nhóm đã có bao nhiêu? Cần vay thêm bao nhiêu?
- Dự án có mentor không? Nêu rõ họ tên và chức danh, chuyên môn của Mentor.
3. Hiệu quả kinh tế và tác động xã hội
- Đánh giá về giá trị của sản phẩm dịch vụ mang lại cộng đồng và xã hội (cung cấp minh chứng nếu có).
- Sản phẩm có đem lại lợi ích thiết thực cho xã hội?
- Khả năng giải quyết vấn đề/nỗi đau của khách hàng đến đâu?
- Khả năng tăng trưởng và mở rộng của dự án.
4. Thị trường tiềm năng
  - Sản phẩm tạo ra giá trị cho những đối tượng nào?
  - Đối tượng khách hàng quan trọng nhất của sản phẩm dịch vụ là ai (giới tính, nghề nghiệp, thu nhập…)? Họ đang sống và làm việc ở những khu vực nào?
5. Ứng dụng công nghệ
Sản phẩm, dịch vụ có ứng dụng công nghệ không? Công nghệ đó là gì? Các đối thủ đã có công nghệ đó chưa? 
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